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EXTRAVIRGEN
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sdiferenciacion
Marceg® C predonde

Elena Schiaov@he "

3/1248808 !




Objeftivos ....

»  estamos trabajando junto a los olivicultores de |a
region para alcanzar una certificacion de origen, que
lo posicione como un aceite de calidad diferenciada.

» Ofra particularidad es que nuestras fincas son
pequenas o medianas, mientras que en las regiones
mas fradicionales como Catamarca o La Rioja,
existen unidades productivas mucho mas grandes.
Esto obliga a trabajar con asociatividad para hacer
rentable el negocio.




CALIDAD, CALIDAD COMERCIAL
y CALIDAD DIFERENCIADA

Ill. C. Diferenciada: valoriza caracteristicas
especificas del producto alimentario que
pueden estar vinculadas con su composicion,
sus métodos de produccion o su
comercializacion, que permiten diferenciarlo
de los similares, “estandar” )

ll: C. Comercial: Propiedades y caracteristicas que )
son consecuencia de las exigencias previstas en las
disposiciones obligatorias relativas a las materias
primas, a los procedimientosy a su composicion final,
que lo hacen iddneo para su comercializacion vy
COoNsSuUMO. .

l.- requisitos bdsicos que deben cumplirse en funcion
de las leyes y reglamentos vigentes, para que los
alimentos sean inocuos y no estén contaminados o

adulterados ni se presenten en forma fraudulenta

/




Calidad Comercial y Diferenciada

CALIDAD CALIDAD
. BJETIVA .. SUBJET]JVA
Atnbui%s’lns‘rmsecos Atnbutos"l:Ex;rmsecos
Explicitas
(obligatorias)
Propiedad Imdagenes
es fisicas fuertemente
especificas asociadas al
del producto
producto
Implicitas
(voluntarias)

. a las
materias primas, a los procedimientosy a su
composicion final, que lo hacen idéneo para

SUCROReISIglizacion. v consumo.




Universo De Productos.

* Del producto con origen/
anclaje territorial al producto
bajo D.O.

Productos con origen

Productos geografico: con o sin calidad
Con especifica ??, nombre
vinculo a reconocido o a reconocer
Su origen:

Tipicos, Productos reconocidos
Regionales, amparados.

Indicacion Geografica,
Denominacion de Origen

Artesanales

Se verifica una “calidad” del Que queremos/

aceite de oliva del sudoeste podemos:
bonaerense ... que merece Diferenciar -

ser distinguida? O no? valorizar
Fuente: proyecto SINER



Régimen de
infracciones por
incumplimiento de
condiciones pliego

Garantiade la
efectiva existencia del
atributo: hay control
autogestionado +
estatal

Destaca el atributo
diferenciador:
CALIDAD CON

ANCLAJE
TERRITORIAL?

Resumen de
informacion: contrato
de confianza entre
productory
consumidor

Un sello
de
calidad

Fidelizan: ahorran
“costos de
transaccion!

NUEVAS FORMAS DE
ACUERDO DENTRO
DEL SECTOR
PRODUCTOR

HERRAMIENTAS DE
GOBERNANZA:
conductoras,
coordinadoras
normalizadoras.

es también... un signo distintivo - DPI



INVENTARIO: CAJA DE HERRAMIENTAS para la diferenciacion /

SELLOS
/

ETIQUETAS
DE
CALIDAD

—

RECONOCIMIENTOS

-

PUBLICOS
ESPECIFICOS

Patrimonio
cultural

CERTIFICACIONES

MARCAS

valorizacion:

Producto

Proceso

Marcas

colectivas

*producto
*proceso

*nombre geografico?

J

MARCAS DE
CERTIFICACION

| DENOMINADORES
GEOGRAFICOS

* De asociaciones, Cooperativas
*nombre geografico? TERRITORIALES

De Proceso:

Organicos, Global Gap, otras

J

\.

Geograficas: sitio produccion.
TERRITORIALES

J

\.

7

I. Simples :

Indicacion de Procedencia

~N

I. Calificadas:
*Indicacion Geografica

* Denominacion de origen

privados




de calidad publicos:

indirecto)
4 N

\ssone, Regulacion por norma que
= | aprueba el reglamento, la
o 3 ¥ | modalidad de gestion.

Are . )
4 N

Condiciones equivalentes
para todos los usuarios

o /

{Con’rrol: estatal (directo o }

PRODUTO A

RGANICO

BRASIL

ay protocolo para

aceite de oliva virgen
extra.

Una empresa:

v Yancanello




\ RECONOCIDO

FAI RTR ADE FUNDACION

FORTALECER
£

Brazilian GAP

Brvises e Corle

GLOBALGAP

DE JUNTA ISLAMICA

ellos de calidad privados:

A LA VEZ,

MARCAS DE
CERTIFICACION

el conftrol lo ejerce la entidad que otorga
el sello (organizacion de productores, ONG,
enfidad académica, certificador.

N _/
/pro’rocolo o reglamento conformado por \
los interesados (productores, demandas de
comercializadores o consumidores), y su
adopcion y cumplimiento es voluntario,

generalmente de orden contractual
(compromiso de cumplimiento). No son

\pOincos, aunque a veces se publican. /
Estado ejerce un conftrol limitado a

satisfacer los derechos de los consumidores
( que sea veraz)

\_ /




Caracteristicas que sustentan la validez de
ello de calidad en alimentos

Existencia de un protocolo o pliego de condiciones
gue describe las especificaciones técnicas que debe
cumplir el producto para ser garante del sello de
calidad.

promiso del productor del alimento a cumplir los
ISitos expuestos en el protocolo.

ometimiento del proceso productivo a un sistema
oluntario de control, que verifica el cumplimiento del
protocolo.

Participacion de un organismo certificador para la
objetividad del control/verificacion.




Signos distintivos: Propiedad
iIntfelectual / intangibles

Dentro de la PI, el grupo de *signos
distinfivos” abarca a todos aqguellos
que fienen la capacidad identificar

actividades, productos y servicios en
el mercado de los demds de su
especie:

°* MArcas
e Nombres comerciales
e Indicaciones geogrdficas.




MARCAS

Derecho mds conocido y maduro... para:
- Indicacion de origen “empresarial”

- Distincion de productos y servicios- frente a
la competencia

- Senalar calidad y/o caracteristicas
constantes/ uniformes.




arcas Individuales: Ley 22.382:

Protege SIGNOS con caracteristicas para distinguir productos o
servicios que la llevan. Deben poder distinguirse visualmente.
(lpero ya hay marcas sonoras, olfativas, etc)

Disminuye el costo de transaccion para el consumidor: una vez
[ robado un producto se ahorra sucesivos ensayos.
Protege/al consumidor; genera lealtad.

'\ sito esencial: 1° el reqistro; eventualmente el USO
(Mmarcas de uso)

Se\registran por 10 anos ante el INPI.

So renovables indefinidamente pero caducan por el no uso.




Tipos de Marcas
Registrables

Nominativas.- Palabra(s) Innominadas.- Figura,
emblema, logotipo

Tridimensionales.- Formas,

m env - Y.
empaques, envases Mixtas.- Combinacion de las

tres anteriores



http://images.google.com.mx/imgres?imgurl=http://wefy.host.sk/wallpapers/coca-cola.jpg&imgrefurl=http://wefy.host.sk/wallpapers/wallpapers.htm&h=597&w=800&sz=123&tbnid=lUXvoh8wrPTKIM:&tbnh=105&tbnw=142&hl=es&start=3&prev=/images?q=coca+cola&svnum=10&hl=es&lr=&sa=G
http://images.google.com.mx/imgres?imgurl=http://convertisseurs.euro.free.fr/Zone Euro/Autriche/COCA-COLA (V).jpg&imgrefurl=http://convertisseurs.euro.free.fr/HTML/PagesHTML/zone_euro.php?pays=Autriche&h=323&w=489&sz=19&tbnid=rGiebRzqQkpvpM:&tbnh=83&tbnw=127&hl=es&start=19&prev=/images?q=coca+cola&svnum=10&hl=es&lr=&sa=G
http://images.google.com.mx/imgres?imgurl=http://www.coca-cola-shop.ch/public/verkaufen/logos/coca_cola/cc_quadrat.jpg&imgrefurl=http://www.coca-cola-shop.ch/omcms/omPage.asp?ID=2921&h=1023&w=1023&sz=620&tbnid=d1D8poRADEUA8M:&tbnh=149&tbnw=149&hl=es&start=4&prev=/images?q=coca+cola&svnum=10&hl=es&lr=&sa=G
http://images.google.com.mx/imgres?imgurl=http://cardinalmartini.mu.nu/coca-cola.jpg&imgrefurl=http://cardinalmartini.mu.nu/archives/cat_general_politics.php&h=300&w=203&sz=16&tbnid=aerD_HstGB3KJM:&tbnh=111&tbnw=75&hl=es&start=78&prev=/images?q=coca+cola&start=60&svnum=10&hl=es&lr=&sa=N

DereChos El registro de una

marca confiere a su
titular el derecho

.. al USO EXCLUSIVO y
EXC I usivi d C d a impedir a cualquier

tercero usarla, sin su

/ \ consentimiento.

P‘enq y AbSO‘th Compor’rida en el caso de las

En el caso de Marcas Individuales Marcas Colectivas con cada
miembro de la forma asociativa

f
Absoluta e ieresee

omnes”
B\



Marca de Certificacion

Crea marca y caracteristicas
y establece condiciones

Controla, certifica
y sanciona
(Reglamento de
Uso)

Usuario Usuario Usuario Usuario

Usuario Usuario Usuario Usuario

Titular: empresa o institucion
de derecho privado o
pUblico u organismo estatal
o paraestatal, competente
certificar calidad

Certifica o garantiza normas
de calidad, caracteristicas o
origen determinado

El Titular no puede participar
en la produccion o
comercializacion de los
productos

Reglamento de Uso




Marca de Certificacion: Sello
ALIMENTOS ARGENTINO

, : L P
| (! |8 PASAS DE uyp
o | | k
: 2 SULTANINAS SIN SEf s
UVASMRASSAS SULTANINAS SEM SEMENTE
r GRANO ELEG;

= =

0/
Cceig v
on nat




p -

CERTIFICADORA

J
/ CONTROLA

3RA PARTE
INDEPENDIENTE

A
CUMPLE CON

LOS REQUISITOS
ESTABLECIDOS
EN LAS NORMAS

’ CUMPLE CON
LOS REQUISITOS
ESTABLECIDOS

EN UN
PROTOCOLO




Marca Colectiva (no regulada...)

.
signo[que sirve para distinguir cualquier \)

caracteristica comin de productos o de
servicios de varias personas fisicas y/o
juridicas, que utilizan dicho signo bajo el
control de su titular.

"

Crea marca y
caracteristicas y establge
condiciones

Controla y

. Autoriza
sanciona

Titular: entidad colectiva que
agrupa a personas autorizadas por
el titular para usar la marca

Titular: ...asociacion de fabricantes,
productores, artesanos,
agricultores, industriales,
prestadores de servicios o
comerciantes... con personalidad
juridica...

Distingue productos o servicios de los
miembros que tengan en comdn un
origen geografico, modo de
fabricacion, materiales empleados
o a cualquier otra caracteristica

Requiere un Reglamento de Uso




MARCAS COLECTIVAS (NO REGULADAS):

‘REGLAMENTO

Condiciones y
modalidades de uso: debe
ser prdctico’

Personas autorizadas para
usarla: condiciones de
afiliacién a la Asociacién
titular

Cualidades comunes que
deben presentar los
productos y /o servicios:
origen geografico,
calidad, modo de
produccion..

Normas relativas a la
materia prima
(produccién, origen)

Normas relativas al
procesamiento
(produccién, lugar)

Vinculo con la historia
local y el territorio
Definicidn del territorio

Descripcién del producto
final (fisico, quimico,
organoléptico)

Plan de Control : normas
para asegurar y
controlar el adecuado
empleo del reglamento.

Sanciones aplicables en
caso de incumplimiento.




Eiemplo clasico:
marcas de cooperativas

Rl — : e 8 #

Una marca que pertenece a una pluralidad de
individuos, es la marca de un grupo, de una
comunidad. Su tfitfular es una asociacion de los
individuos que la usan, generalmente, una
cooperativa: la marca es utilizada por todos sus

asociados. %% FECO

AGRO
En San Juan: LA HUERTA FAMILIAR, de Fecoagro.



O, gque acompanan un
proyecto

SUGESTAQ DE ROTULAGEM PARA CARNES

CARNE DE CABRITO CARNE DE CORDEIRO

" Qn procuton Ao Camaqul s eistaraden com matdras crmes
dadla rgid0 chiides o et 00 Manep meNew Goute rogido oblkis » park 60 manmio vl d
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Marcas Colectivas como IGC

Queso de poro de

ME_XICO. a@anc
 Existen muchas Marcas ®
Colectivas, sobretodo en i

artesanias (Michoacéan por
ejemplo), pocas en
alimentos, y en quesos hay
5: Queso Cotija Region de
Origen MC; Queso Bola de
Ocosingo MC, Queso de
Poro de Balancan, Region
de Origen MC; Queso
Crema de Chiapas MC,;
Queso de Tepeque MC.




QUESO CREMA DE CHIAPAS

(FICHA DE IDENTIDAD)

B

TIPO DE PRODUCTO HISTORIA TIPICIDAD

Queso artesanal tipico, Se constata su existencia En su elaboracion se em-
tradicional, de leche cruda ya en la década de 1890, en plea leche cruda de las g
de vaca, elaborado por pe- el actual municipio de regiones de origen e RASGOS TIPICOS DELPROCESO
quefos productores agru- Bochil. Posteriormente su insumos naturales permiti: * Maduracion de laleche cruda

pados en la “Asociacion elaboracién se desplazd dos (v.g. cuajo y sal). Es un * Cuajado mixto: lactico-enzimatico

de Productores de Queso hacia Ciudad Real (San producto territorial, tipico y + Fermentacién prolongada de la pasta en

OTRAS DENOMINACIONES:
Queso Doble Crema, Queso de Marco, Queso
de Cuadro.

ChiapasS.P.R.deL.R’ Cristobal de las Casas) y tradicional, de alto aprecio proceso
después llego a la Costa de local + “Bolseado” de lapasta
Chiapas. Evolucioné poste- * Amasadoy afinado de la pasta

¢ Costa de Chiapas riormente por aportes de

M. " conocimiento tradicional
y apas epec) de varios queseros.
¢ Frailesca-Centro

‘* (Villafiores, Villa
sk DESCRIPCION DEL PRODUCTO
* Norte (Reforma

Ocozocuvautia)

Judrez, Solosu-

chispsy Reydn) PRESENTACION:
Selva (Ocosingo)

RASGOS SENSORIALES ESPECIFICOS DEI
A QUESO
CARACTERISTICAS DE LAS REGIONES; 7 + Color: diferentes tonos de amarillo
X - + Apariencia himeda (en diferente grado)
« Sabor écido
« Firmeza (en distinto grado)
+ Percepcién grasosa persistente en |la
boca

::xnneho)ﬂem (espe-

aproximadamente.
Prisma cuadrangular; di-

Su clima predominante es tropical lluviosocon Mﬂaﬂ,l 20cm

temperatura media anual entre 22 y 26°C y
humedad relativa de 74-90%.

Aroma "lacteo" gl

CONSERVACION
Se conserva al amblente o en cadena de frio; el
queso madura durante su conservacion.

‘ ’ 4 N g
MRocas 2o Y y . : i ’
PR W 1
- . .."'\ . .'.‘ 4 ! ¥ ".“ ) t e " .
: -;S g5 Tea BE Sy, fe1
Con ganado bovino de oblo propésito, cruza S (R G Fe g '
de cebu con europeo (v.g. pardo suizo y . é .

holstein). Alimentacion en libre pastoreo, en 4 a
potreros con pastos nativos e introducidos, : COMPOSICION Humedad Sélidos Proteina Grasa Cenizas Sal (NaCl) Calclo pM

con eventual suplementaciéon con concentra- i d Xs__?._%_
dos. Promadio 87 19.5 3 5.
i d 5,89 A8 3538 3299 3110 3006 2028 2002

PRODUCCION DE LECHE

‘v I ,‘ Elsbora: Cuerpo Académico de los Quesos Mexicanos Genwnos del Posgrado en Ciencia y Tecnetogia Agroalimentana (Departamento de ingeniena Agrolndustrial)
2 Universsdad Avtonoma Chapingo. Chapingo. Estado de México. Agosto del 2011, Derechos de propiedad intelectual en tramite



Uno especial: Marca colectiva para
productos o servicios de la economia

social.

Programa creado por Ley Nacional N2 26.355 de “Marca
Colectiva”, para mejorar la calidad de los productos y/o
servicios de la Economia Social y facilitar su insercién en el
mercado.
Marca Colectiva es un signo distintivo comun que identifica
productos y/o servicios de la economia social y representa
CALIDAD V|5|B||_|AD valores, métodos productivos comunes y estandares

TIDAD ORGANIE\CW compartidos para productos elaborados o servicios prestados

sao VALOR A 0 por agrupamientos de emprendedores.

Implementada por el Ministerio de Desarrollo Social, apoya a los emprendedores en la consolidacién de sus
identidades, los acompaia en el disefio de su imagen y los asesora en lo referido a los trdmites necesarios para su
registro ante el Instituto Nacional de Propiedad Industrial (INPI).

Capacitaciones brindadas por el Instituto Nacional de Tecnologia Agropecuaria (INTA) y el Instituto Nacional de
Tecnologia Industrial (INTI).

Promueve la organizacion de Ferias de la Economia Social en todo el pais con el objetivo de generar oportunidades de
comercializacidén, promocion e intercambio para los emprendimientos. Asimismo, el portal de compra por Internet de
productos artesanales Compremos lo nuestro herramienta web gratuita que los acerca a potenciales compradores,
sin intermediarios.



http://www.desarrollosocial.gob.ar/Uploads/i1/ArgentinaTrabaja/Ley 26355-2008 - Marca Colectiva.pdf
http://www.desarrollosocial.gob.ar/Uploads/i1/ArgentinaTrabaja/Ley 26355-2008 - Marca Colectiva.pdf
http://www.desarrollosocial.gob.ar/comerciojusto/1140
http://inta.gob.ar/
http://www.inti.gob.ar/
http://www.inti.gob.ar/

Aceilte de oliva extravirgen ¢

Distribucion del Olivo en Argentina
(Has)

» CAA
» Pardmetros COl
» Varietalese Blendse

» (na construccion
de acuerdos ....

queremos
“diferenciar”

“distinto”

Pudn, Cabildo, Bahia Blanca,
Dorrego, Calderdn, Mayor
Buratovich, Monte Hermoso.




Nombre: clase 29: aceltes.

» “Sudoeste”: 4 reqgistros: transportes, imprentas.
» “Sudoeste”; 1 registro para clase 33.
» “Bonaerense”: multiples registros.

» 2 parala clase 29: “Valle Bonaerense del Rio Colorado
—vencida 2003; “La Bonaerense”, vencida 2005.

“aceite de oliva extravirgen” — no forma parte de la
marca.

“sudoeste bonaerense”: eventuales dificultades por
nombre geogrdfico . Ley 13647... 22




OTRAS INICIATIVAS DE DESARROLLO:

Desarrollo de Microrregion

“Sudoeste Bonaerense”: Patagones,
pihtouo e L Stroeder, Villalonga, Pradere.

P Tt wep Y g W
B R - — -
arhms y 1oc Ml e S e Ao

UCAR- MAGyP

mds organizacion,
inteligencia y trabajo.

Assmios Agraries @ PP0N%% Ares e Asunios Agraries § P07 et



Muchas Gracias



_ IG /DO MARCAS INDIVIDUALES.

Tipo de Derecho privado. Pl + otros: Derecho Privado. Pl

Derecho. competencia desleal, d. Personas Fisicas o Juridicas.

Titular consumidor Estado confluye, x registro, en
COLECTIVO- DIFUSO. la creacion de la marcal

Estado reconoce x registro.
REGULACION AGRICOLA, con PI.

Nomlbre Geogrdfico Cualquiera s/ ley
Directo o indirecto. (perceptible visualmentee?
Objeto Productos Agricolas y Alimentarios/ Todo tipo de productos y
Vinos y bebidas servicios.

OBJETIVO  Proteger la designacion de origen  Identidad para el
autentica de un producto reconocimiento de un
determinado y el vinculo entre su producto o servicio / origen
origen, su calidad y reputacion. UN  empresarial.

PRODUCTO Uno o varios
productos/servicios

Localizacié Producto ligado a un territorio, Pueden producirse en

n region. cualqguier lugar!

Control. PUBLICO + PRIVADO PRIVADO.

Acciones Acciones administrativas, Acciones Legales via Judicial.

de defensa + medidas privados -acciones



IG/DO, Marca de certificacion, Marca
comercial colectiva.

|
IG /DO MARCA DE MARCA COLECTIVA.
CERTIFICACION

Tipo de
Derecho.
Titular

Definicion.

Derecho privado -
COLECTIVO- con
gran participacion
de autoridades
publicas.

Estado reconoce,
y la Asociacion IG
administra.
REGULACION
AGRICOLA, con PI.
PERU: TITULAR, ESTADO
|G — DO: Definicidon
legal se aplica a
todos los casos
|Gy DO en Leyes
nacionales, x €.

Derecho privado.
La Propiedad
intelectual y la
administracion
pertenece a una
empresa o
asociacion, que no
la puede utilizar
directamente

Normas y requisitos
fijados por el
Propietario de la
certificacion

Derecho Privado.
La Plyla
administracion
pertenecen a una
asociacion de
fabricantes o
productores.

Estos comercializan
con esa marca!l

Normas definidas
por el propietario: x
requisitos
especificos o por
restricciones a la



|
IG-DO MARCAS MARCAS
CERTIFICACION COLECTIVAS.

Nombre

Objeto

OBJETIVO

Duracion

Geografico

Productos Agricolas y
Alimentarios.

Proteger la
designacion de
origen autentica de
un producto
determinado vy el
vinculo entre su
origen, su calidad y
reputacion.

Indeterminada,
desde el reqgistro vy
mientras persistan las
condiciones

. 7 .
| i Y -4

Cualqguiera
Referencia
geografica?e

Todo tipo de
productos y/o
servicios

Certificar la
calidad, las
caracteristicas, el
origen geografico
Y/o el método de
produccion, etc.

Cualqguiera.
Referencia
geografica?

Todo tipo de
productos y/o
servicios.

Indicar la condicion
de miembro de una
asociacion o grupo
que comparte la
calidad, las
caracteristicas, lugar
de origen y/o
materias primas de
un producto.

Deben renovarse al cabo de un periodo

de tiempo.

Se debe pagar la solicitud y cada
renovacion.

[ o P AP [ [ [



IG-DO MARCAS MARCAS
CERTIFICACION COLECTIVAS.

calidad especifica
ligada al territoriol
Vinculo producto -
territorio

Localizacid | Producto ligado aun | Pueden producirse | Se localiza segun la
n territorio. en cualquier lugar, | agrupacion titular
reproducirse. No se fransfiere o
licencia.
Base de la | Acciones Unicamente medidas de los titulares,
Proteccion. | administrativas, privados:
Acciones medidas de JUDICIALES.
de defensa | auforidades
nacionales
+ medidas de actores
privados.
Utilizacion. | Un producto con Puede abarcar varias clases de productos

o limitarse a uno especifico.
En funcion del registro de la marca y la
estrategia de comercializacion.

requisitos

Abierta a todo productor que satisfaga los

Para la utilizacion de la IG o la certificacion

Condicion de
miembro de la
asociacion titular
suele serrequisito de
USO.




